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   : چکیده
ه و اقتصاد دانش بنیان و شرکت فاصله گرفت منابع زیرزمینی و صنایع صنعتی ستگی بهقتصاد امروز جهان  به شدت از وابا

توجه بسیاري از اندیشمندان ،  واقتصادي می داند توسعه  و ي دانش بنیان  را به عنوان  راهبرد اساسی خود براي رشدها
نقش  ،سیاست گذاران و برنامه ریزان را به خود منعطف کرده، که در این میان نقش دانشگاه به عنوان ایجاد کننده دانش

ان و کشور  کمک  چندانی به اقتصاد دانش  بنی هاياما  روند آموزش و پژوهش در  دانشگاه دارد ، راستااین کلیدي در 
 .ایجاد شرکت هاي دانش بنیان نکرده است و دانشگاها فقط به روند تولید علم  بدون  توجه به بازار ادامه می دهند 

که  از تجاري سازي به عنوان راهبردي براي تحقق اقتصاد  تجربیات کشور هاي پیشرفته دراین زمینه نشان می دهد
 آن هدف و است شده گرفته بهره مشاهده و گردآوري اي، کتابخانه طالعاتم از مقاله این .دانش بنیان استفاده کرده اند 

  .تشریح نقش راهبردي  تجاري سازي تحقیقات دانشگاهی در اقتصاد دانش بنیان است
  

  تجاري سازي ، اقتصاد دانش بنیان ، شرکت  زایشی، دانشگاه کارآفرین : هاي کلیدي واژه            

  

 
Strategic role in the commercialization of academic research in 

knowledge-based economy 
 

  
       Abstract : 

In today's Today's economy is heavily dependent Underground resources and 
industries ranging from industrial Knowledge-based economy and knowledge-
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based companies as their main strategy for economic development knows. And 
according to many scholars, policy makers and planners to be flexible, and that 
the role of knowledge as a key player in the line, But the process of teaching and 
research at the University of little help to the foundation of the knowledge 
economy and knowledge-based companies has not And universities to produce 
knowledge, regardless of market trends continue, the experiences of advanced 
countries in this field shows Commercialization as a strategic foundation for the 
knowledge economy have. This paper studies library, and collection efficiency 
has been observed . It aims to explain the role of university research and 
commercialization strategy is founded on the knowledge economy 

 
Keywords: Commercialization, knowledge-based economy, reproductive 
companies , universities, entrepreneurs 

  
  مقدمه  - 1
  

 و وري  بهره افزایش به منجر باشدکه می اقتصادي افزوده ارزش کیفیت و کمیت تحول شامل اي جامعه هر در توسعه مسیر

ذخایر زیرزمینی ونظام ،وجود منابع طبیعی فراوان متکی بر، امروز توسعه)1390عربیون وهمکاران،(شود می سرانه درآمد

سیاسی واجتماعی خاصی نیست وگواه این ادعا کشورهاي کمترتوسعه یافته اي هستند که صاحب آن منابع غنی می باشند 

م تحقق اهداف توسعه دوران کنونی درگرو آدمی است و نه طبیعت که منابع اصلی را فراه.ولی درتوسعه گامی برنداشته اند 

 و ارتباطات و اطلاعات عصر ظهور).1383، شهرکی پور( می سازدو عامل اصلی همه توسعه هاي اقتصادي از ذهن بر می خیزد

 منابع به صرف وابستگی از سرعت به ملی توسعه فرایند که است شده باعث فناوري توسعه و دانش خلق روند بر آن تأثیر

 خلق درنتیجه، و پایدار رقابتی مزیت ایجاد براي فناوري و دانش تولید سمت به نسبی مزیت یک عنوان به خدادادي و طبیعی

 سرمایه، صنعتی اقتصاد در و طبیعی منابع و نیروي زمین، کشاورزي اقتصاد در)    1387، احمدپور.( شود داده سوق ثروت

اقتصاد دانش بنیان  ولی شوند، می محسوب زندگی استاندارد کننده تعیین و تولید بر مؤثر عوامل مدیریت و آلات ماشین

 رشد بر مؤثر عوامل کارآفرینی و نوآوري فناوري، اقتصاد دانش بنیان علم، در. دارد مدت بلند اقتصادي رشد علل به نو نگاهی

 دانایی ،و است دانش از واستفاده توزیع و تولید بر مبتنی ، محور دانایی اقتصاد)1386 ، فرد دانایی(شوند می قلمداد اقتصادي

 سیاست همزمانی  ،مستلزم اقتصاد این رشد و توسعه. بالاست تکنولوژيِ با گذاري سرمایه براي توانایی به گرایش محوري

 وتولید توزیع اقتصاد دانش بنیان بر تاکید لذا است فناوري توسعه هاي ،سیاست پایه علوم توسعه هاي سیاست و صنعتی هاي

 شهرکی پور( است اقتصادي هاي فعالیت تمام در دانش همه گیري کار به یعنی است دانش گیري کاري به بلکه نیست دانش

 هاي پژوهش و تحقیقات هاي یافته انتقال براي مهم ساختاري زیر مکانیسم یک عنوان به دانشگاهی تحقیقات .)1383،
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 به اي منطقه و ملی اقتصاد رشد براي کاتالیزور یک همچنین و دانش غنی منبع یک عنوان به که. کند می عمل آکادمیک

 که است آوري نو نظام مهم راهبرد هاي  از یکی تحقیق، نتایج سازي تجاري  .)Link and Scott, 2007(آید می حساب

 تجاري قابل اقتصادي هاي ارزش آوردن فراهم بر علاوه آن با متناسب و کند می تضمین را تحقیق استمرارامر و پایداري

  ).1389مقیمی و همکاران ،(نماید می تسریع نیز را جامعه محور دانش اقتصادي رشد ها، سازمان براي وتوجه

  

  ادبیات تحقیق -2

  تجاري سازي  -2-1

 ارائه قابل هاي آوري فن و خدمات و محصولات به پژوهشی هاي ایده و جدید هاي یافته تبدیل از است عبارت سازي تجاري

 کسب هدف با تحقیقاتی کارهاي فروش منظور به که را تلاشهایی مجموع تحقیقات سازي تجاري دیگر عبارت به. بازار به

 بالا تعاریف به توجه با. گویند را پذیرد می صورت اجتماعی و اقتصادي اهداف با پژوهش و بیشترآموزش هرچه ارتباط و سود

بسیاري از محققین،  ).1389همکاران ، مقیمی و(دانست نوآوري یک یا و ایده یک رسانیدن بازار به توان می را سازي تجاري

تجاري سازي را اغلب همراه با گام هاي . تجاري سازي را فرآیند انتقال موفق نتایج تحقیقات از محل تحقیق به بازار می دانند

به زبان دیگر، تجاري . ساخت نمونه اولیه، تست و امکان سنجی و تکمیل توسعه محصول یا طراحی: منظم تعریف می کنند

ازي به عنوان فرآیند ایجاد محصول جدید است که براي بازار خاصی مناسب است و با قیمت مقرون به صرفه به تقاضا پاسخ س

  .)Kumar and Jain, 2003(. می دهد

  

   شرکت زایشی  -2-2

مالکیت فکري آن وکارهاي کوچک است و ي کسباندازي در زمرهمحور با تکنولوژي بالا که در آغاز راههر شرکت جدید دانش

-ي تحقیقاتی عمومی، سازمان دولتی و یا شرکتی خصوصی است را شرکت زایشی میمنبعث از یک دانشگاه، موسسه

  .)  ٢٠٠٤ , Druilhe , Garnsey(نامیم

  اقتصاد دانش بنیان  -2-3

لاعات شکل گرفته و ، اقتصاد دانش بنیان اقتصادي است که براساس تولید و توزیع کاربرد دانش و اطOECDطبق تعریف 

  .)1384معمار نژاد ،(سرمایه گذاري دانش وصنایع  دانش پایه مرود توجه خاص قرار گرفته است 

  کارآفرین دانشگاه -2-4
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به وسیله اترکویز براي توصیف دانشگاهایی که مکانیسم هاي مختلف علمی 1983در سال ))دانشگاه  کارآفرین (( اصطلاح

علاوه برآن ازاصلاحات دیگران براي  توصیف .افزایش دارآمد ها استفاده می کردند ، به گرفته شدخود براي در توسعه منطقه 

مورد استفاده قرار گرفته 1995به وسیله  دیل در »  دانشگاه فنآوري انتقال «.این نوع دانشگاه ها به کار گرفته شده است 

و دانشگاه بازار وسیله  استار »وان ووت «به وسیله 1999توسط کلارك  ودر سال 1998در سال » دانشگاه نوآوري «.است 

  .)Guerro,2006(ولسلی  مورد استفاده قرار گرفته اند 
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اخیر  دهه هاي در ولی. بوده است اثرگذار اقتصادي توسعه ي در همیشه نیروي انسانی، تخصص و فناوري در نهفته دانش

 و انتشار تولید، به همیشه از بیش پیشرفته کشورهاي اقتصاد حاضر، حال به در. )Harris, 2001(اهمیت بیشتري شده است 

 نیرویکار زمین، ازقبیل(اقتصاد سنتی منابع برخلاف علمی دانش امروزه دیگر سخن به ).OECD,1996(است دانش از استفاده

 ان ، عنو به  عالی آموزش موسسات شرایط، ).Freeman,1997(است شده پدیدار اقتصادي رشد موتور به مثابه ،)سرمایه و

صرفاسًازمانی براي آموزش و تحقیق تلقی و انتظار می رود که این موسسات نقش فعال  نهاد ها ي تولیدوانتشار دانش ،دیگر 

 را آنها عالی آموزش موسسات از جدید نتظاراتا به پاسخ ).Etzkowitz,2006(تري در توسعه اقتصاد ملی و ناحیه داشته اند 

 نسل پدیدارشدن باعث و داده سوق اجتماعی – محیطاقتصادي با تعامل ي نحوه در تحول نیز و درونی تحولات سمت به

 مشارکت فرصت ایجاد بر علاوه دانشگاهی به کارآفرینی رویکرد. شدهاست کارآفرین دانشگاه عنوان به دانشگاهها از جدیدي

 فعالیتهاي از بالقوه درآمدهاي کسب امکان و مالی آنها روزافزون نیازهاي تاثیر تحت دانشگاهها، براي اقتصادي توسعهی در

 عبارتبه  .)Nell et al, 2006(نیزقرار دارد  انشعابی هاي شرکت تشکیل یا فناورانه لیسانسدهی نظیر کارآفرینانه،

 بر مبتنی نوآوري ظهور از ناشی اجتماعی نیزانتظاراتو درونی محرك تاثیر تحت کارآفرینی به دانشگاهی بخش دیگر،گرایش

 و اساتید براي مالی منافع کسب همراه به وناحیهاي ملی اقتصاد عملکرد ود بهب هدف با کارآفرینی فعالیتهاي و است دانش

 -آموزشی ماموریتهاي علاوه بر دانشگاهها دانش، بر مبتنی اقتصاد در ).Etzkowitz,2003(گیرد می صورت دانشگاهها

 بر. گشته اند عهده دار نیز را تکنولوژي توسعه و نوآوري فرایند در فزاینده تر مشارکت  یعنی خود سوم ماموریت تحقیقاتی،

 نهاد به عنوان که ظرفیتهایی به توجه با ودانشگاهها میباشند رشد حال به دانشگاههادر وابسته جدید هاي شبکه اساس این

 در و فناوري توسعه و صنعتی نوآوري در را اساسی نقش کارآفرین به عنوان دانشگاههاي دارند، دانش توزیع کننده و تولید

 همسویی بهمنظور دانشگاهی نظامهاي در عظیمی تحولات شاهد حاضر راستا عصر این در. میکنند ایفاء اشتغالزایی نتیجه



    
 

٥ 
 

 و آموزشی فعالیتهاي بر حاکم رویکرد لذا. میباشد بین المللی و بومی،منطقه اي اقتصادي توسعه فرایند با آنها، فزونتر هرچه

 دانشگاهی محیطهاي متقابل کنش و تعامل این. میباشد دانشگاه هاي بیرونی سازمان با تمایل در نیازگرا رویکردي پژوهشی،

 اشتغالزایی جز حاصلی باشد، همراه اثربخش يمکانیزمها با و چنانچه سازمانیافته بیرونی، هاي سازمان و اقتصاي بنگاههاي با

  ).Ambos et al,2008 .(غیرانسانی است  و انسانی منابع از بیشتر بهره وري و
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دانشگاها از راهبرد هاي گوناگونی براي  ).١٩٩٨,Etzkowitz(است دانش سازي تجاري کارآفرین، دانشگاه ویژگی اصلیترین

 .است دانش تجاریسازي روشهاي از یکی انشعابی یا و زایشی شرکتهاي شکیلت تجاري سازي تحقیقات استفاده می کنندکه 

 بسیار جدید، هاي  شرکت تشکیل به روزافزون نیاز و هستند مفید نوآوري و اقتصاد براي جدید هاي شرکت امروز، دنیاي در

 پرورش مهم بناي سنگ عنوان به 1980 درسال بایدول قانون تصویب. )٢٠٠٢ ,Bernardt(  است گرفته قرار توجه مورد

 ,Shane( است شده آغاز تاریخ ازآن ها آف اسپین به جدي توجه و شده مطرح متحده ایالات در زایشی  هاي شرکت خلاقیت

 خدمات و محصولات به آوري فن تبدیل هدف با تحقیقات نتایج از برداري بهره اساس بر زایشی هاي شرکت اصولا).2004

 کارکردهاي با زایشی هاي شرکت از گوناگونی انواع اخیر هاي سال طول در ).Koster. S, 2004( شوند می تشکیل جدید

 از مهمی جزء اقتصادي سریع رشد با یافته توسعه کشورهاي در زایشی هاي شرکت اینکه به توجه با اند آمده وجود به مختلف

 بیشتري موفقیت کلی طور به شرکت هاي زایشی  که است داده نشان تحقیقات نتایج اینکه و هستند محور دانش اقتصاد

 محصولات ایجاد باعث ،شرکت هاي زایشی  نوپا هاي شرکت با مقایسه در و دارند کارآفرینی فرآیندهاي از دیگر انواع به نسبت

  .) Blair, 1998( شوند می بهتر خدمات یا تر خلاقانه

 در شده انجام هاي پژوهش. اند شده تبدیل مهمی مسائل به ها دانشگاه در آوري فن و دانشگاهی میلادي، 1990 دهه آغاز از

 و محققان همچنین و ها، دانشگاه دانش گذاشتن اشتراك به براي عاملی و اقتصادي تجاري، عمده ارزش عنوان به ها دانشگاه

 عهده به را پژوهش و آموزش مسئولیت فقط ها دانشگاه دوم، جهانی جنگ از پس این، بر علاوه. است بوده مطرح همواره دولت

 ,Mansfield( هستند مطرح ها، دانشگاه در ارزش ایجاد با تکنولوژي وانتقال تولید طریق از اقتصادي، توسعه براي و ندارد،

 پژوهش و علم توسعه بدون شده فروخته حاضر حال در که فرآیندهایی و ازتولیدات توجهی قابل بخش که آنجا از).1995

 خود که اند شده آگاه تحقیقاتی مراکز و ها دانشگاه از ،بسیاري)Mansfield, 1995( گیرد قرار استفاده مورد توانست نمی

 براي چرخ یک مثل دانشگاهی  هاي آف اسپین.کنند برداري بهره جدید هاي گذاري سرمایه جهت تحقیقاتشان نتایج از توانند می
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 قوي راهبر یک و شغل تولید و دانشگاه از نیرو جذب براي مستقیم راه یک و کنند می عمل سازي تجاري و تکنولوژي انتقال

  .)Benne worth, 2004(هستند محلی اقتصاد مراکز از دور نواحی در محلی هاي شغل بین رابطه به بخشیدن قوت براي

  :  است دانشگاهیشرکت هاي زایشی از مهم هایی جنبه شامل 2004 سال در شین تعریف

  . است جدید قانونی نهاد یک یعنی است، شده ثبت فردي صورت به که مستقل، و جدید شرکت یک شرکت هاي زایشی اول، 

  ).Shane, 2004( دارد معنوي مالکیت دهد می ارائه که خدماتی یا محصولات روي شرکت دوم،

  : شود  مشخص معیار سه با باید دانشگاهی هاي آف اسپین

  .هستند ارتباط در دانشگاه با مرتبط هاي دستگاه یا دانشگاه با شرکت بنیانگذاران  .1

  .است یافته شکل دانشگاه در یافته تکامل تکنولوژي یا ایده یک اساس بر شرکت  .2

 گري واسطه از و دهد  رخ دانشگاه و دانشگاهی زایشی هاي شرکت بین مستقیم ارتباط طریق از باید دانش انتقال  .3

  .) Meredis, 1992( شود اجتناب

  :هستند مهم سطح سه در حداقل دانشگاهی زایشی هاي شرکت اروپایی، کشور 7 در اخیر مطالعه اساس بر

  ملی سطح در اقتصادي توسعه  .1

  سازمانی و اي منطقه سطح در رقابت  .2

  ) Manoj, 2007 (موسس تیم اعضاي رضایت، و موفقیت  .3

  : دانشگاهی زایشی شرکت منافع

 و دهند می قرار نوین آوري فن توسعه در عمدتاً را خود وکار کسب شان، منطقه در تکنولوژیک کارآفرینی ترویج براي  .1

  .پردازند می خوب مزد دست نوین آوري فن هاي مهارت بر تکیه با

  .)Lockett, 2003( دارند همکاري دیگر هاي سازمان با وکارشان کسب پشتیبانی براي  .2

 به تعهد تحقق ها، دانشگاه از سازي تصویر بهبود براي وکار، کسب جوامع با روابط تقویت براي دانشگاه، چارچوب در  .3

 از بخشی عنوان به زایشی دانشگاهی   هاي شرکت.  )Heydebreck, 2000( پردازند می اختراع ثبت به درآمد کسب و جامعه

 در توسعه و تحقیق نتایج با جدید هاي تکنولوژي سازي تجاري هدف با که اند شده شناخته زایشی دانشگاهی  هاي شرکت

 از دانش انتقال براي و است ها دانشگاه در اساسشان چنینی این شده تأسیس هاي شرکت کل در و اند شده شناخته ها دانشگاه

 محل به دانشگاه از آوري فن و ،علم دانش انتقال راهکار ،زایشی دانشگاهی  هاي شرکت. کنند می کار صنعت به ها دانشگاه
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 به گیري چشم طور به اما باشند کوچک ظاهر در اشتغال، کل شرایط در است ممکن دانشگاهی زایشی هاي شرکت.است بازار

  .)Mansfield, 1995( کنند می کمک اي منطقه اقتصاد در نوآوري و جدید مشاغل ایجاد
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و افزایش ثروت به  د،تولی ،رشد اقتصادي چونداراي مشخصه هایی  ،ها یکی از اهداف عمده دولت بعنوانتوسعه اقتصادي 
از این رو در سالهاي اخیر اقتصاد دانش بنیان به یکی از راهبرد هاي اساسی براي تولید رشد وتوسعه . زا است شیوه اي درون

به عنوان با توجه به اصول اقتصاد دانش بنیان وردهاي پژوهشی تادهه اخیر، تجاري سازي دس در چنداقتصادي تبدیل شداست
امروزه دست . راهی که می توان از طریق آن توسط سرمایه هاي انسانی و اجتماعی تولید ثروت نمود مطرح شده است

این امر با تجاري . ي و تولید محصول می باشدمی دانند که ویژگی عصر دانایی استفاده از نوآوري در فنآور اندرکاران فنآوري
رقابت در بازار دانش محور امروز جهان مستلزم ادغام دانش .پژوهشی در دانشگاه محقق می گردد سازي آخرین دستاوردهاي
صنعتی که بی بهره از دانش روز باشد، محکوم به زوال و دانش بدون کاربرد در صنعت بی ارزش . هاي نوین با صنعت است

هاي اخیر و در کشورهاي پیشرفته، لزوم در سال.و این نشان دهنده ي ضرورت پیوند دانشگاه با صنعت است .لمداد می شودق
محور، تأسیس دانش هاي تازههاي جدید ارتباط صنعت و دانشگاه و افزایش حجم این ارتباط در قالب شرکتتوجه به روش
هاي اصلی بنیان دانشگاهی را به یکی از دغدغههاي زایشی دانششرکتهاي مناسب براي کمک به تشکیل اتخاذ سیاست

. و دولت ها به این شرکتهاي به عنوان استراتژي براي رشد و توسعه اقتصادي می نگرند ها در این حوزه تبدیل کردهدولت
گیري، رشد و رفع شکلهاي حمایتی براي کمک به ي کاملی از سیاستها، لزوم تدوین مجموعهافزایش اهمیت این شرکت

  و.ها را با در نظرگرفتن اقتصاد دانش محور آشکار کرده استروي آنموانع پیش
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